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1 Introduksjon 

1.1   Hvordan bli rik? 
Har du lyst å bli rik eller i det minste økonomisk uavhengig? Ja, da er du ikke alene. De 
fleste av oss ønsker dette. Spørsmålet er bare hvordan du bør gå frem for å nå dette målet. 

1.1.1 Fire måter å bli rik på 

Når jeg var en liten gutt lærte jeg at det er fire måter du kan bli rik på. Disse fire måtene er: 

1. Flaks 
2. Start din egen bedrift 
3. Investering i eiendom 
4. Investering i aksjer og verdipapirer 

1.1.1.1 Flaks 

Den enkleste og minst krevende formen å bli rik på er å ha flaks. Noen er så heldige at de 
har et medfødt talent som gjør dem så unike at de raskt blir berømte og rike. Péle, Messi, 
Tiger Woods, Michael Jackson, Pavarotti og Michael Jordan er eksempler på personer som 
har blitt rike på sitt talent. De fleste av oss har ikke et slikt talent og kan derfor ikke bli rike 
på grunn av vårt unike talent. 

Andre er så heldige at de er født rike eller arver penger fra andre som er rike. Den enkleste 
måten å skaffe seg en liten formue på er å starte med en stor en, er det noe som heter. Er du 
ikke født rik kan du gifte deg med en person som allerede er rik. Noen har også flaks med 
en slik strategi, men om dette blir et lykkelig ekteskap er et annet spørsmål. 

Den absolutt enkleste måten å bli rik på er å tippe på Lotto. Det eneste du trenger her er 
griseflaks. Problemet er bare at sannsynligheten for å lykkes er så utrolig liten at du må 
spille hver uke i mange liv for å være sikker på å vinne. Sannsynligheten for å få 7 rette i 
lotto er 1:5.379.616. I det virkelige liv er dette derfor en lite sikker strategi å velge hvis 
målet er rikdom. 

1.1.1.2 Starte din egen bedrift 

Å starte en egen bedrift kan gjøre deg svært rik hvis bedriften blir en kjempesuksess. 
Mange har blitt rike på denne måten. Imidlertid er dette lettere sagt enn gjort. Ikke bare 
trenger du en god forretningside og kapital, men du må også bruke mange år av ditt liv 
med knallhardt arbeid for å ha en sjanse å lykkes.  

De fleste som starter egen bedrift blir ikke rike. De går istedenfor konkurs. Noe som er det 
motsatte av å bli rik. Skal du lykkes med å bli rik på å starte din egen bedrift trenger du 
også en god posisjon flaks, i tillegg til en god forretningside, kapital, kompetanse 
og  nettverk. 


